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Siynne marki

Dynacord

Po wakacyjnej przerwie powracam do rozpoczetej serii opi-
sujacej historyczne, legendarne marki sprzetu oraz postacie,
ktére tworzyly fundament dla ksztaltujacej sie branzy na-
gloénieniowej. Niestety — wiele wskazuje na to, ze ten mate-
rial bedzie jednym z ostatnich (o ile nie ostatnim) dotycza-
cych tej wlasnie tematyki.
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TYTULEM WSTEPU

Wielu z pionieréw, ktorzy inicjowali roz-
woj przemyshu pro audio, zwyczajnie nie
wytrzymywato tempa rosnacej szybko
konkurencji, a poczatek ich korica prze-
biegat zwykle wedlug niemal identycz-
nego scenariusza. Z czasem okazywato
sie, ze prowadzenie dziatalno$ci na zasa-
dzie warsztatu lub nawet zatrudniajacej




Produkty firmy ,,Funktechnik und Geratebau Ing.” sprzedawane byly pod nazwsa ,Dynaphon®.

kilkanas$cie os6b manufaktury jest nie-
rentowne, gdyz koszty wytworzenia poje-
dynczego produktu sg wysokie, a mozliwa
do wyprodukowania liczba egzemplarzy
w skali roku mocno ograniczona. Oproécz
koniecznosci stawiania czota rodzimej
konkurencji, w pewnym momencie na
rynku pojawil sig jeszcze jeden, znacznie
grozniejszy i bardzo bezwzgledny prze-
ciwnik. Zalewajaca Stany i Europe — ni-
czym tsunami - fala taniego sprzetu po-
chodzacego z krajéw azjatyckich stata sie
przystowiowym ,,gwozdziem do trumny”
dla niejednej europejskiej marki, nie tylko
w branzy pro audio.

Jak wspominatem w poprzednich od-
cinkach, zatozyciele owych legendar-
nych marek byli w wiekszosci entuzja-
stami, a nie rekinami biznesu. W sferze
zagadnien dotyczacych elektroniki czy
akustyki byli bezsprzecznie mistrzami,
artystami czy wrecz wizjonerami, wyprze-
dajacymi o cale dekady lata, w ktérych
dziatali. Niestety, wymienione cechy nie
wystarczaly, by zrozumie¢ regule, ktora,
do dzi$ niezmiennie rzadzi sie brutalny
$wiat biznesu. Reguta ta — choé z pozoru
prosta (,,Dostosuj sie i przetrwaj albo...
gin”) — bardzo czesto pozostawata jednak
w drastycznej sprzecznosci z etyka i ele-
mentarnymi zasadami ,fair play”. Dlate-
go wielu idealistom, zyjacym we wilasnym
Swiecie elektronowych lamp, rezystoréw
i gtoénikéw, tak trudno byto sie w nowej
rzeczywistosci odnaleZé.

Takim oto sposobem niektére z le-
gendarnych produktéw trafily — niemal
z dnia na dzien — do lamusa branzowej hi-
storii. Kilka innych, zanim sie tam zna-
lazly, przeszio jeszcze przez ,czysciec”
réznych korporacyjnych machin, ktére
bedac zainteresowane promowaniem
innych marek z wlasnego portfela oraz

szybkim zyskiem powoli odstawity je na
boczny tor, nie zwazajac na sentymen-
talne aspekty historyczne oraz tradycje.

Wspomniatem, ze byé moze jest to ostat-
ni odcinek z tej serii, co wynika gléwnie
z braku legalnych materiatéw zroédio-
wych. W internecie funkcjonujg w wigk-
szosci bardzo ogdlnikowe informacje.
Na stronach korporacji — o ile w ogdle
sg tam zamieszczane jakiekolwiek mate-
riaty historyczne - sa to réwnie lakonicz-
ne wzmianki, jak w Wikipedii. Kierowa-
ne do korporacyjnych specjalistéw od PR
maile pozostaja najczesciej bez odpowie-
dzi. Tak bylo na przykltad w przypadku
EAW. Niekiedy odpowiedzig jest wska-
zaniem likéw, z ktérych kompletnie nic
nie wynika, gdyz dotycza one najczesciej
tylko nowych produktow.

Szczerze moéwiac, dziwi mnie takie po-
dejscie, bo zawsze wydawalo mi sie oczy-
wistym, ze specjalistom od PR powinno
na kontaktach z mediami zalezeé¢. Wy-
tlumaczylem sobie, ze by¢ moze w hie-
rarchicznie zorganizowanych struktu-
rach wielu korporacji panuje gteboko
zakamuflowana obawa, ze ,, wszystko,
co robisz lub méwisz moze by¢ w odpo-
wiednim momencie wykorzystane prze-
ciwko tobie”. Jesli nic nie robisz, a sto-
wem dysponujesz oszczednie, to nikt
nie postawi zarzutu, ze cos$ zrobiles Zle
lub niezgodnie z odgérnie przyjetym
zatozeniem.

PRZEJDZMY DO MERITUM
Producent, ktéry jest tematem dzisiej-
szego materiatu — jak to kiedys$ o nim na-
pisatem - moéglby sie sta¢ bohaterem sce-
nariusza do nakrecenia niezlego filmu.
Jego historia jest spektakularna, bly-
skotliwa, w sam raz na miare produk-
cji pod znakiem , made in Hollywood”.
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SEYNNE MARKI
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Kilkakrotnie przy réznych okazjach
opisywalem juz w przeszlosci dzieje tej
marki, a cho¢ nie tylko ja siegatem po ten
temat, to uwazam, ze mozna o niej nadal
wiele ciekawych rzeczy powiedzieé.
Producent, o ktérym mowa funkcjonu-
jenarynku juz od ponad 70 lat, na prze-
strzeni ktérych budowat i umacniat swojg,
niepodwazalng, dzis reputacje. Dzieki niej
zyskat tez liczne grono wiernych klien-
téw, ktére pomimo szerokiej oferty ,,po-
dobnego” sprzetu, dostarczanego przez
innych producentéw, wciaz sie jednak po-
wieksza. Wyjasnijmy tu od razu, ze stwier-
dzenie ,,podobny sprzet” ma w tym przy-
padku znaczenie kluczowe. Dynacord
— bo o tej wlasnie marce mowa — nigdy

6 WATT.
KOFFERVERSTARKER

Fir Wechiehtrom

Synacord

Jestufiger Verstlirker « Orchesterlautsprecher mit Hoch-
tan-Kalotte (D.B.P.) « Mikrolon- und |

KV 6

Konstrukcje z lat 50. majg niewiele
wspolnego z dzisiejszymi produktami

- oferowana przez wzmacniacz KV6 moc
Jjest Smieszna w porownaniu z dzisiejszymi
mozliwo$ciami sprzetu.
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nie prowadzil brutalnej, ekspansywnej
polityki marketingowej. Najlepsza rekla-
me stanowila akustyczna jakos¢ oferowa-
nego sprzetu, prostota jego obstugi oraz
solidnoé¢é wykonania pod wzgledem me-
chanicznym, gwarantujaca produktom
diugsg, bezawaryjng zywotnosé. Cechy te,
niczym magnez, przyciggaty uwage klien-
tow. Ci, ktérzy zdecydowali sie na wybdr
jednego z produktoéw, najczesciej wraca-
li po kolejne, niejednokrotnie rekomen-
dujac je innym.

Na przestrzeni 70 lat praktycznie nic
sie pod tym wzgledem nie zmienito. Pro-
ducent dziata spokojnie w obranym od
dawna sektorze rynku, systematycz-
nie dostarczajac klientom swoje kolejne
produkty, i — jak zawsze — sg to produk-
ty najwyzszej jakosci, bazujace na naj-
nowoczesniejszych technologiach oraz
rozwigzaniach konstrukcyjnych, wy-
chodzacych naprzeciw oczekiwaniom
wspoblczesnego rynku. Tu, pomimo upty-
Wu czasu, nie zdewaluowala sie wartosé
okreslenia ,,niemiecki produkt”, ktére
od ponad 70 lat uwazane jest (nie tylko
w Europie) za synonim najwyzszych prze-
mystowych standardéw w kazdej niemal
branzy.

W 1959 opuscil fabryke ,,Echocord” — niezrownanej jakoSci efekt typu echo/pogltos.

Realizujac pomyst napisania cyklu ar-
tykutéw na temat stynnych producentéw
sprzetu przyjatem zatozenie, ze bedzie on
utrzymany w konwencji wspominkowo-
-historycznej, bez zbytniego zagltebiania
sie w omawianie produktéw, a zwlaszcza
produktéw nowych. PrzejdZzmy zatem do

eminent i

Lata 60. przyniosly nastepne, entuzjastycznie przyjmowane przez rynek produkty —
~Eminent I i II”, miksery z wbudowanym wzmacniaczem o mocy 40 W...

...czy wzmacniacz instrumentalny ,,Bass-King”.
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Trwal rok 1945. Europa — zwlaszcza jej
zachodnia czes$¢ — powoli wracata do nor-
malnego rytmu zycia, a wraz z nig réw-
niez Niemcy prébowaty otrzasnacé sie
z wojennego koszmaru.

W powojennych Niemczech brakowato
praktycznie wszystkiego. Jednak powoli
zaczynaty pojawiac sie pierwsze sympto-
my powrotu do zycia, a wraz z nimi roz-
maite formy rzemieslniczej dziatalnosci,
dostarczajac ludnosci przedmioty co-
dziennego uzytku.

Jednym z przykladéw takiej wiasnie
dziatalnosci byl utworzony we wrze-
$niu 1945 roku, w matej Bawarskiej
miejscowosci Pilstig warsztat zajmuja-
cy sie technikg transmisji radiowej. Za-
tozyt go - jako rodzinng firme - inzynier
Werner Pinternagel. Firma zostata zare-
jestrowana pod nazwg ,, Feinmechanik
und Funktechnik”.

Poczatkowo jej dziatalno$é ograniczata
sie jedynie do naprawy starych odbiorni-
kow radiowych. Jednak z czasem przysta-
piono takze do konstruowania wiasnych
produktéw. Pomimo rysujacych sie ko-
rzystnie perspektyw dla warsztatu o tym
profilu dziatalnosci sfera zainteresowan
wlasciciela zdominowana byla przez
wzmacniacze.

W 1947 roku Pinternagel przystapit
do realizacji swoich marzen. Przenidst
firme do Landau, zmieniajac jej nazwe na
LFunktechnik und Geratebau Ing.” Majac
na uwadze rozszerzenie zakres dziatal-
nosci zatrudnit tez czterech nowych



pracownikéw, no i przystapit do konstru-
owania wzmacniaczy.

PIERWSZE PRODUKTY

nie miaty $cisle sprecyzowanego
przeznaczenia. Byly to urzadzenia uni-
wersalne, dostosowane do wspdlpracy
z mikrofonami o wysokiej impedancji, od-
biornikami radiowymi oraz krystaliczny-
mi wktadkami gramofonowymi. Z czasem
zaczeto koncentrowaé uwage na opraco-
waniu wzmacniacza z przeznaczeniem
dla tak zwanych kinoteatréw. Pochodza-
ca z tego okresu konstrukcja (mnodel KI)
oferowala zawrotne w owym czasie 25
W mocy wyj$ciowej.

Produkty firmy ,,Funktechnik und
Geratebau Ing.” sprzedawane byly pod
nazwg ,,Dynaphon“. Dynacord - jako
marka handlowa — pojawil sie jednak
dos$¢ wezesnie, bo juz w roku 1948. Byla
ona wynikiem zmiany nazwy firmy na
,Dynacord Ing. W. Pinternagel”. Stowo
,Dynacord” utworzone zostato w wyni-
ku kombinacji dwéch innych wyrazéw
,Dyna..” (od dynamika) oraz ,,..cord”
(oznaczajgcego tworzenie potaczenia
z muzyka).

Rok 1948 stat sie przelomowym w dzie-
jach firmy, gdyz od tego wlasnie okresu
odnotowano systematyczny wzrost liczby
odbiorcéw produkowanych przez firme

Dzieki kontaktom uzyskanym w Polsce
Dynacord trafit do kilku republik
owczesnego Zwigzku Radzieckiego,

w ktorych np. wygrat przetargi na
wykonanie wszystkich instalacji
elektroakustycznych dla potrzeb Igrzysk
Olimpijskich w Moskwie.
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GIGANT I

Pozniej pojawily sie kolejne amplimiksery — ,,Gigant IIi IIT”...

...a takze ,,Echocord-Super”.

urzgdzeni. Poszerzono tez po raz kolejny
oferte produktéw — tym razem o wzmac-
niacze do instrumentéw. Wiele z nich cie-
szylo sie niestabnacg popularnoscia przez
nastepnych 10-15 lat.

Podczas zorganizowanej w 1950 roku
w Dusseldorfie — pierwszej od zakon-
czenia wojny — wystawy Dynacord byt
juz jednym z jej powaznych wystawcow.
Udziat w wystawie przyczynit sie do jesz-
cze wiekszego wzrostu zainteresowa-
nia nowatorskimi - jak na tamte czasy
- projektami. Posypaty sie licznie kolej-
ne zamoéwienia, rOwniez zagraniczne,
w wyniku ktérych juz w 1953 roku przy-
stapiono do realizacji pierwszych kon-
traktéw eksportowych.

Konstrukcje z tamtych lat majg niewie-
le wspdlnego z dzisiejszymi produktami.
Oferowane przez wzmacniacze KV6 (6 W)
i KV12 (15 W) moce to wielkosci, ktére
sg $mieszne w poréwnaniu z dzisiejszy-
mi mozliwo$ciami sprzetu. Jednak tego
typu poréwnan - jak wiemy — nie wolno
dokonywaé¢. W swoim czasie byty to bar-
dzo nowoczesne urzadzenia.
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PRZEPROWADZKA

Tak wiec od 1953 roku popularnosé
marki Dynacord szybko rosta, réwniez
poza granicami Niemiec, ale najlepszy
okres mial jednak dopiero nastapié. Wraz
ze wzrostem popytu na produkowany
sprzet powstala potrzeba zatrudnienia
coraz wiekszej liczby pracownikow, a tym
samym rozbudowy zakladu. Z tego powo-
du firma zostala przeniesiona do Strau-
bing (Bawaria) — miasta, ktore jest jej sie-
dzibg do dzis.

Nastepne lata zaowocowalty wprowa-
dzeniem na rynek kolejnych nowator-
skich produktéw. W 1959 opuscit fabry-
ke ,,Echocord” — niezréwnanej jakosci
efekt typu echo/pogtos. Lata 60. przy-
niosty réwniez nastepne, entuzjastycz-
nie przyjmowane przez rynek produkty.
LEminent I i IT”- miksery z wbudowa-
nym wzmacniaczem o mocy 40 W (1962),
wzmacniacz instrumentalny ,,Bass-King”
(1963) oraz ,,Echocord-Mini”, ktéry pro-
dukowany byt az do 1980 roku. Po nich
przyszty kolejne amplimiksery —,,Gigant
IT i IIT”, instrumentalny ,Favorit II”
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o zawrotnej mocy 110 W. Byt jeszcze
,Hmchocord-Super”, a takze cata gama es-
tradowych zestawéw glosnikowych, jak
S100, DT85, Mosquito i wiele innych.

EDUKACJA

Dynacord jako pierwszy dostrzegi
tez sens prowadzenia masowej edukacji
klientow. W roku 1962 ukazala sie nakla-
dem firmy broszura zatytulowana ,,Ein
Weltbegriff von Guten Ton”, w ktérej pro-
ducent wyjasniat istote uzyskania po-
prawnego brzmienia, zwracajac sie w niej
do artystéw z pozycji eksperta posiadaja-
cego odpowiednig wiedze i doswiadcze-
nie w dziedzinie wykorzystania do tego
celu specjalistycznej elektroniki. Propo-
nowat takze odpowiedni sprzet wspoma-
gajacy i urozmaicajacy brzmienie, a nie
byty to propozycje z gatunku dzisiejszych
»zabiegéw” marketingowych. Bedac pre-
kursorem Dynacord mial w dziedzinie
sprzetu elektroakustycznego faktycznie
powazne osiggniecia.

Z produktow i do§wiadczenia tego pro-
ducenta korzystali juz miedzy innymi
tacy artysci jak Tom Jones, James Last
i jego orkiestra, Freddy Quinn, Charles
Aznavour oraz wielu innych, ktérych na-
zwiska elektryzowaly w owym czasie pu-
bliczno$¢ niemal na catym swiecie.

Dynacord chetnie pokazywat swoje pro-
dukty podczas wielu wystaw oraz tar-
gdéw branzowych, stajac sie ich statym,
powaznym uczestnikiem. Obficie sypa-
ty sie tez nagrody i medale honorujace
kolejne udane produkty — z czasem kon-
struowane juz z wykorzystaniem techno-
logii cyfrowej.

Z okresu tego pochodza miedzy innymi
DRS78 (stereo reverb) i DRP20 (32-bito-
Wy procesor), a takze ADD One - elektro-
niczny zestaw perkusyjny, wykorzysty-
wany chetnie do dzi§ w wielu studiach
nagraniowych na $wiecie.

PRZEKSZTALCENIA I ROSZADY

Na przestrzeni kolejnych dekad zmie-
niat sie kilkakrotnie status firmy. Od
malenkiego warsztatu, a nastepnie ro-
dzinnej manufaktury, po spétke kilku
wlascicieli. W 1990 roku Dynacord stat
sie czescig, struktur grupy ,,Mark IV In-
dustries GmbH”, a nastepnie — w wyni-
ku dalszych jej przeksztatcen — struktu-
ry ,,EVI AUDIO GmbH”, co miato miejsce
w 1997 roku. Na tym przeksztatceniu sie
jednak nie skonczyto...

Pomimo opisanych zmian produkty
opuszczajace fabryke w Straubing zawsze

DIGITAL
REVERBERATION
SYSTEM

...a takze ADD One - elektroniczny zestaw perkusyjny, wykorzystywany chetnie do dzis
w wielu studiach nagraniowych na swiecie.

byly i sa niezmiennie sprzedawane pod
nazwg ,,Dynacord”, a warto w tym mo-
mencie tez wspomnieé, ze maja one od-
biorcéw obstugiwanych przez ponad 120
dystrybutoréw na swiecie.

Okres EVI Audio byl bardzo dobrym
okresem w dziejach Dynacorda. Byt to
miedzy innymi poczatek ery systemow
koncertowych, konkurujacych z duzym
powodzeniem z flagowymi produkta-
mi wielu innych utytutowanych produ-
centéw. Z tego wlasnie okresu pochodzi
na przyklad unikatowy system ALPHA,
przeznaczony do instalacji klubowych.
Jego uzytkownikami do dzis jest wiele
renomowanych klubéw i modnych dysko-
tek na swiecie. W tym okresie miat réw-
niez swojg premiere System XA, ktory
wyposazono w specjalnie zaprojektowa-
ny wzmacniacz XA-2600. Byt on wyko-
nany w technologii ,,Linear-Precision”,
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mial wbudowany procesor aktywnie
dzielgcy pasmo i dostarczat moc rzedu
2.600 W RMS.

Lata 90. to jednak nie tylko Systemy
XA oraz Alpha. Zaowocowaly one réw-
niez wieloma innymi projektami zespo-
16w glto$nikowych duzej mocy, jak na
przyktad V-System. Seria “V” sklada-
ta sie z tubowych konstrukcji wykona-
nych z najwyzszej jakosci komponentéw,
a przeznaczona byla do nagta$niania du-
zych plenerowych imprez oraz hal. Sys-
tem generowal potezne poziomy SPL,
charakteryzujac sie jednoczesnie nie-
skazitelnym brzmieniem, co wynika-
Yo z niskiej zawartosci generowanych
przez jego komponenty znieksztal-
ceni. Byl on wykorzystywany miedzy in-
nymi podczas edycji festiwalu Roskil-
de, Love Parade w Berlinie i Zurychu,
a takze podczas tras koncertowych grup



Status Quo, Scorpions oraz wielu innych
wykonawcow.

ROK 1998
stat sie kolejng znaczacg data w dziejach
Dynacorda, ale i nie tylko jego. Przy-
niést on bowiem polaczenie sit EVI Audio
z amerykanskim gigantem Telex Com-
munications. W wyniku fuzji utworzona
zostala korporacja, ktérej filary stanowi-
ty stare, utytutowane marki branzy pro
audio, takie jak Midas, Klark Teknik czy
Electro-Voice. Posuniecie to byto poczat-
kiem swego rodzaju renesansu w historii
tworzacych te korporacje producentow.
Podczas targéw muzycznych we Frank-
furcie w 2002 roku Dynacord zaprezen-
towatl system COBRA - pierwszy kom-
paktowy system wyréwnany liniowo,
charakteryzujacy sie wysoka efektyw-
noscia, tatwoscig montazu i - tradycyj-
nie juz - $wietnym brzmieniem. Produkt
ten zaprojektowano pod katem potrzeb
malych i $rednich instalacji nagtosnie-
niowych. Rok pdzniej, réwniez podczas
targéw we Frankfurcie, Dynacord zapre-
zentowat kolejny, rozbudowany system,
noszacy nazwe Cobra-4. Byt on odpowie-
dzig producenta na duze zainteresowanie
ze strony rynku poprzednim produktem
oraz pochlebne opinie uzytkownikoéw,
ktére uzyskal ten produkt. Cobra znaj-
duje sie w ofercie do dzi$, a producent —
pewny jakosci tego produktu — udziela

W 2006 roku, rowniez we Frankfurcie,
Dynacord wprowadzit do oferty swoich
produktow serie cyfrowych wzmacniaczy
POWER-H.

klientom az 60 miesiecznej gwarancji na
zespoty glosnikowe.

Podczas targéw we Frankfurcie w 2006
roku Dynacord wprowadzil do oferty swo-
ich produktéw serie cyfrowych wzmac-
niaczy POWER-H. Sg to koricowki mocy
pracujace w Kklasie H, z opcjg wyposaze-
nia w dwukanatowe modutly ze zintegro-
wanym procesorem DSP, wykorzystuja-
cym filtry typu FIR oraz z mozliwos$cig,
zdalnego sterowania za pomocg platfor-
my IRIS-Net.

Do dzi§ zastanawia mnie fakt, ze
wzmacniacze te nie znalazty sie w maso-
wej sprzedazy, pozostajac jedynie wyposa-
zeniem systemoéw Dynacorda. By¢ moze
ze wzgledu na ich niezréwnang jakosé sta-
nowityby one zbyt duza konkurencje dla
wzmacniaczy innej marki, znajdujacej sie
w portfelu korporacji. Sg to jednak tylko
moje domystly, a cho¢ wydajg, sie one bar-
dzo prawdopodobne, to niestety pozosta-
ng nadal jedynie moimi, niepotwierdzo-
nymi spekulacjami....

W styczniu 2007 roku nalezace do kor-
poracji Telex Communications marki
RTS, Electro-Voice, Dynacord, Midas,
Klark Teknik oraz Telex ,,zasility” struk-
ture Bosch Communications Systems, na-
lezaca do Bosch Security Systems.

Dynacord postrzegany byt zawsze jako
synonim potgczenia wieloletniej tradycji,
opartej na bogatym doswiadczeniu, wie-
dzy i nowoczesnosci. Dynacord to fabryka
w Straubing, prowadzaca produkcje opar-
tg na rodzimej mysli technicznej i pro-
jektach wlasnych inzynieréw-konstruk-
toréw, ktérzy w umiejetny sposéb tacza,
korzysci ptynace z bogatego doswiadcze-
nia zgromadzonego przez ich poprzedni-
kéw z wlasnymi, bardzo nowatorskimi
rozwigzaniami.

Tak jak miato to miejsce w przeszio-
$ci, w fabryce nadal wykonywane sa na-
rzedzia (np. wykrojniki do pras), dzieki
czemu mozliwe jest odtworzenie wielu
z tych modeli, ktére juz dawno zostaty
wycofane z seryjnej produkcji.

Dynacord korzysta oczywiscie z pomo-
cy kooperantéw. Sg to gtéwnie dostawcy
czesci elektronicznych. Jednak wszyst-
kie podzespoty, obudowy zespotéw glo-
$nikowych oraz transformatory zasilaczy
do wzmacniaczy projektowane i wykony-
wane sg we wlasnym zakresie.

Do wykonania transformatoréw przy-
klada sie tu szczegdlng wage, gdyz sg one
wyposazane w specjalny czujnik, ktory
umozliwia stalg kontrole proceséw pracy
transformatora. Fabryka posiada linig
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SEYNNE MARKI

Podczas targow muzycznych

we Frankfurcie w 2002 roku Dynacord
zaprezentowat system COBRA - pierwszy
kompaktowy system wyréwnany

liniowo, charakteryzujacy sie wysoka
efektywnoscia, tatwoscig montazu

i Swietnym brzmieniem.

produkcyjng — jedng z najnowoczesniej-
szych w branzy elektronicznej — gdzie
caly proces technologiczny dostosowany
jest do rygorystycznych zalecen dyrekty-
wy ROHS (przepis regulujacy zawartosé
substancji niebezpiecznych w sprzecie
elektronicznym).

Z racji wykorzystania zaawansowanych
technologii, przestrzegania wielu rygo-
rystycznych norm oraz prowadzenia kil-
kupoziomowej, drobiazgowej kontroli
jakosci opuszczajace fabryke produkty
plasuja sie na najwyzszym poziomie.

Kontynuujac rozpoczeta w latach 60.
tradycje edukacyjna Dynacord systema-
tycznie organizuje prezentacje nowych
produktéw, adresujac je do regional-
nych dystrybutoréw, a takze prowadzi
systematycznie specjalistyczne szkole-
nia dla uzytkownikéw produkowanych
systemoéw.

W historie marki wpleciony jest réw-
niez polski watek. Dynacord oficjalnie
zaistnial w naszym kraju w 1974 roku.
Stanat wtedy obok innych firm do mie-
dzynarodowego przetargu ogtoszone-
go przez Ministerstwo Kultury i Sztuki.



HISTORIA I TERAZNIEJSZO

Konkurentami Dynacorda byli wéwczas
HH, Peavey oraz JBL. Dynacord wygrat
przetarg, zostawiajac w pobitym polu
pozostatych oferentéw, stajac sie tym
samym generalnym dostawca sprzetu na-
glosnieniowego dla wszystkich jedno-
stek podlegtych MKiSz. W sprzet marki
Dynacord zaopatrywaly sie w latach
1974-1991 domy kultury, teatry, ekspor-
towe zespoty pie$ni i tarica (MAZOWSZE
i SLASK), zespoty artystyczne WP oraz
oddzialy paristwowego przedsiebiorstwa
~HEstrada”.

Na pochodzacy z tamtego okresu sprzet
— w znacznej czesci sprawny technicznie
—mozna trafié¢ jeszcze w wielu miejscach
kraju do dnia dzisiejszego.

Dzieki kontaktom uzyskanym w Polsce
Dynacord trafit tez do kilku republik é6w-
czesnego Zwiazku Radzieckiego, w kt6-
rych np. wygral przetargi na wykonanie
wszystkich instalacji elektroakustycz-
nych dla potrzeb Igrzysk Olimpijskich
w Moskwie, a takze obstugi uroczystosci
zwigzanych z pielgrzymksa Jana Pawla II
w Gruzji. Od 1977 roku rozpoczeta tez
w Polsce dziatalnos$¢ firma Dynacord—Se-
rvice, zalozona przez niezyjacego juz dzis
Tomka Zebrowskiego. Zapewniala ona  Dynacord to fabryka w Straubing, prowadzaca produkcje oparta na rodzimej mysli
uzytkownikom sprzetu tej marki pelng ~ technicznej i projektach wiasnych inzynierow-konstruktoréw

obstuge serwisowg, oraz wsparcie tech-
niczne. Firma ta zostata z czasem prze-
ksztalcona w dziatajgcy na rynku do dzis
Tommex, ktéry od 1992 roku jest w Pol-
sce generalnym importerem sprzetu
marki Dynacord.

Oprécz mobilnego sprzetu estradowe-
go powstato w kraju szereg instalacji sta-
cjonarnych z zastosowaniem produktéw
Dynacorda. Przyktadem najpowazniej-
szych z nich sg Hala Stulecia we Wrocta-
wiu, Port Lotniczy Okecie, hotel WESTIN
w Warszawie, Teatr Narodowy czy War-
szawskie Metro.

Dynacord to marka, ktéra przede
wszystkim zapadla w pamieci wielu zna-
komitych artystéw na swiecie jako syno-
nim solidnie wykonanego, niezawodne-
go sprzetu o bardzo dobrym brzmieniu.
Od siebie dodam, ze marka wyjatkowo
szczesliwa, gdyz pomimo kilku powaz-
nych przeksztalcen w swojej historii
Dynacord zachowal wlasna tozsamosé
oraz utrzymuje obrang przed laty polity-
ke wobec klientéw. Innymi stowy, osia-
gnat to, czego niejednokrotnie nie udato
sie obroni¢ wielu szanowanym w prze-

Kontynuujgc rozpoczeta w latach 60. tradycje edukacyjng Dynacord prowadzi sztosci producentom, ktérzy wpadli
systematycznie specjalistyczne szkolenia dla uzytkownikéw produkowanych systemow. w tryby réznych korporacji.
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